ФЕДЕРАЛЬНОЕ АГЕНСТВО ПО ОБРАЗОВАНИЮ

КЕМЕРОВСКИЙ ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ИНСТИТУТ ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ


Кафедра «Маркетинг»

Курсовая работа

По дисциплине           «Экономика предприятия»

на тему               «Конкурентоспособность,

        методы оценки и пути повышения»

              выполнил: ст. гр.

                                                                   Братусь Ольга Юрьевна

проверил:

Новокузнецк  2008

СОДЕРЖАНИЕ

стр

ВВЕДЕНИЕ……………………………………………………………… ……         2

1. Конкурентоспособность,  методы оценки и пути повышения………         3

1.1. Конкурентоспособность на всех этапах жизненного цикла товара   3

1.1.1. Конкуренция в разных фазах жизненного цикла товара…..    4

1.2. Общая схема оценки конкурентоспособности товара………………   5

1.3. Выбор номенклатуры параметров, используемых при оценке

                 конкурентоспособности………………………………………………   10

1.4. Выбор базы сравнения для оценки конкурентоспособности………   14

1.5. Методы оценки конкурентоспособности……………………………   15

  1.5.1. Дифференциальный метод оценки конкурентоспособности…..  15

    1.5.2.Комплексный метод оценки конкурентоспособности………….   17

1.6. Пример расчета  конкурентоспособности компьютера «ВИСТ»       дифференциальным методом…………………………………………………….  21

1.7.Методы повышения конкурентоспособности………………………..  24

2. Расчет технико-экономических показателей деятельности предприятия…   27

        2.1. Расчет производственной мощности и резервов её использования…27

       2.2. Расчет затрат на производство (отчетный год)………………………….32

  2.2.1. Расчет потребности и стоимости сырья и основных материалов..32

 2.2.2. Расчет потребности и стоимости вспомогательных материалов (для хлебопекарного производства)…………………………………………………… 33

          2.2.3. Расчет потребности и стоимости теплоэнергии и электроэнергии..33

          2.2.4.Расчет фонда заработной платы(ФЗП)производственных рабочих..33

2.2.5. Расчет себестоимости и цены продукции (отчетный год)…………38

2.2.6. Производственная программа предприятия……………………….. 39

2.3. Расчет показателей планируемого года……………………………….. 39

2.4. Расчет показателей использования основного и оборотного капитала предприятия……………………………………………………………………….. 43

         2.4.1. Расчет показателей использования основных производственных фондов…………………………………………………………………………….. 43

2.4.2. Расчет показателей использования оборотных средств………….. 45

2.4.3. Расчет суммы амортизационных отчислений…………………….. 48

2.5. Основные показатели производственно-хозяйственной деятельности предприятия………………………………………………………………………. 49

ЗАКЛЮЧЕНИЕ…………………………………………………………………..  51

Список используемых источников……………………………………………… 52

ВВЕДЕНИЕ

Конкуренция  есть неотъемлемая  черта  рынка. Находясь в конкурентном окружении, фирмы прибегают к множеству различных форм и методов конкурентной борьбы, зачастую далеко выходящих за пределы традиционной конкуренции продуктом. Однако значение и роль конкуренции продуктом в общей конкурентной борьбе фирмы не уменьшается. Более того, именно конкуренция продуктом в конечном счете является решающей для долгосрочного выживания фирмы.  
Целями и задачами курсовой работы являются исследовать теоретические вопросы по теме «Конкурентоспособность, методы оценки и пути повышения», используя материалы экономической литературы и закрепить полученные знания по дисциплине на практике, произведя расчеты технико-экономических показателей производственно-хозяйственной деятельности предприятия на примере производства хлеба «Дарницкий» и сделать соответствующие выводы.

Выбранная тема актуальна для данного курсовой работы, потому что необходимо анализировать конкурентоспособность на каждом этапе жизненного цикла товара для организации эффективного сбыта продукции, пользующейся спросом на рынке.

Курсовая работа состоит из:

-        введения; 

· первый раздел включает написание реферата по теме «Конкурентоспособность,  методы оценки и пути повышения»;

· второй раздел включает расчет технико-экономических показателей работы предприятия в отчетном и планируемом годах;

· заключения по проделанной работе и приведения списка литературы, используемой в работе.

Курсовая работа содержит 52 страницы, 2 рисунка, 22 таблицы, 28 формул. 

1.Конкурентоспособность,  методы оценки и пути повышения.
1.1.Конкурентоспособность на всех этапах жизненного цикла товара.

Товар представляет собой своего рода живой организм, развивающийся, как известно в следующем порядке: зачатие - рождение - зрелость - старение и смерть. По аналогии мы различаем следующие этапы типичного жизненного цикла товаров: этап разработки товара, этап выведения на рынок, этап роста, этап зрелости, этап насыщения рынка, этап упадка.

Жизненный цикл товара - период, в течение которого товар покупается на рынке. Жизненный цикл товара может быть представлен как определенная последовательность стадий существования его на рынке, имеющая временные рамки. Динамика жизни товара показывает объем возможных (фактических) продаж в каждое определенное время существования спроса на него. 

При всем разнообразии жизненных циклов товаров можно выделить следующие основные фазы (стадии) жизненного цикла как концепции товара: разработку, внедрение, рост, спроса, зрелость (или стабилизацию) и спад.

Внедрение - фаза появления нового товара на рынке (первоначально в виде пробных продаж). Цель маркетинга - создать рынок нового товара. На этой стадии товар еще является новинкой. Если внедрение прошло успешно, товар вступает в фазу роста. 

Рост спроса - фаза признания покупателем товара и быстрого увеличения спроса на него. В этот период цель маркетинга - расширить сбыт и совокупность модификаций продукта. Возрастает число и объем повторных и многократных покупок, репутация и популярность товара повышаются в результате обмена мнениями между покупателями. Часто конкурирующие фирмы обращают внимание на этот потенциальный рынок, начинают предлагать аналогичные или сходные товары и, проводя собственные рекламные мероприятия, тем самым ускоряют увеличение емкости рынка.

Зрелость (стабилизация) - фаза постепенного удовлетворения спроса на данный товар. Главная задача маркетинговой деятельности в этих условиях - сохранить преимущественное положение товара на рынке как можно дольше. Снижаются темпы роста спроса и стабилизируются объемы продаж. В этой фазе становится необходимым увеличение расходов на маркетинг - рекламу, повышение качества товара, улучшение сервиса; возможно снижение цен для поддержания объемов продажи. Прибыльность торговли может быть обеспечена в этой фазе только на основе уменьшения производственных расходов. В конце этой фазы должны приниматься тактические и стратегические решения по продукту - его дальнейшая модификация или переход на новую модель.

Наконец товар вступает в фазу спада. Спад - фаза резкого снижения объемов продаж, а затем и прибыли. Для выигрыша времени в осуществлении изменений в ассортиментной политике фирма может усилить маркетинговые мероприятия (реклама, упаковка, методы сбыта и т.д.) или же вообще отказаться от производства потерявшего популярность товара. Объем реализации начинает уменьшаться. Рассматриваемый товар завершает свой жизненный цикл. Он вытесняется с рынка очередным поколением новых и перспективных товаров. 

1.1.1.Конкуренция в разных фазах жизненного цикла товара.

Фаза внедрения. Лишь немногие фирмы являются конкурентами.
Покупатель инертен. Покупателя необходимо убедить попробовать испытать товар.

Фаза роста. Многие фирмы вступают в конкурентную борьбу. Численность конкурентов становится значительной..Контингенты покупателей расширяются. Потребители принимают товары даже нестабильного и неодинакового качества.

Фаза зрелости. Конкуренция цен. Увеличение количества фирменных торговых марок. Цены падают. Структура цен и распределение долей рынка между конкурирующими фирмами устоялись. Массовый рынок. Насыщение. Повторные и многократные покупки. Как правило, покупатель выбирает из нескольких фирменных марок товара.

Фаза спада. Фирмы начинают выходить из конкурентной борьбы, количество конкурентов уменьшается. В самом конце фазы цены могут повыситься. Покупатели опытны, хорошо знают товар.

1.2. Общая схема оценки конкурентоспособности товара.

Конкурентоспособность - это характеристика товара, отражающая его отличие от товара - конкурента как по степени соответствия конкретной общественной потребности, так и по затратам на ее удовлетворение. 

Показатель, выражающий такое отличие, определяет конкурентоспособность анализируемого товара по отношению к товару - конкуренту.

Базой оценки конкурентоспособности является исследование потребностей покупателя, требований рынка.

При совершении покупки потребитель осуществляет процесс выбора необходимого ему изделия среди целого ряда аналогичных, предлагаемых на рынке, и приобретает то из них, которое в наибольшей степени удовлетворяет его потребность. При этом покупатель учитывает их потребительские свойства, выясняет степень соответствия собственной потребности.

Каждая потребность обладает свойствами и характеризующими их параметрами, которые определяют ее сущность, необходимый потребителю полезный эффект и конкретные условия процесса потребления. При совпадении параметров потребности с параметрами, характеризующими само изделие и совершается покупка.

Для того, чтобы товар был приобретен конкретным покупателем, он должен соответствовать потребностям по техническим параметрам и финансовым возможностям потребителя (цена потребления товара), при этом потребитель стремится израсходовать минимум средств для приобретения и потребления товара, то есть оптимизировать свои полные затраты.

Поскольку потребности каждого отдельного складываются по воздействиям обширного комплекса факторов и носят индивидуальный характер, оценки одного и того же товара разными потребителями могут не совпадать. Соответственно неодинаковым и будет их предпочтение, выбор из массы аналогичных товаров, предлагаемых на рынке. Следовательно, по отношению к конкретному потребителю конкурентоспособность данного товара также будет индивидуальной.

Наибольшее признание среди товаров, предназначенных для удовлетворения данной общественной потребности, получает тот, который более полно ей соответствует. Это и выделяет его из общей товарной массы, обеспечивает успех в конкурентной борьбе.

Таким образом, конкурентоспособность любого товара может быть определена только в результате сравнения, и поэтому является относительным показателем. Она представляет собой характеристику товара, отражающую его отличие от товара - конкурента по степени удовлетворения конкурентной общественной потребности.

 Общая схема оценки конкурентоспособности представлена на рис.1.
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Рис 1. Общая схема конкурентоспособности.

Оценка конкурентоспособности начинается с определения цели исследования.

Независимо от целей исследования, основой оценки конкурентоспособности является изучение рыночных условий, которое должно проводиться постоянно, как до начала разработки новой продукции, так и в ходе ее реализации. Задача стоит в выделении той группы факторов, которые влияют на формирование спроса в определенном секторе рынка:

рассматриваются изменения в требованиях постоянных заказчиков продукции;

анализируются направления развития аналогичных разработок;

рассматриваются сферы возможного использования продукции;

анализируется круг постоянных покупателей.

Вышеизложенное подразумевает “комплексное исследование рынка”. 

 На основе изучения рынка и требований покупателей выбирается продукция, по которой будет проводиться анализ или формулируются требования к будущему изделию, а далее определяется номенклатура параметров, участвующих в оценке. При анализе должны использоваться те же критерии, которыми оперирует потребитель, выбирая товар.

 По каждой из групп параметров проводится сравнение, показывающее насколько эти параметры близки к соответствующему параметру потребности.

Анализ конкурентоспособности начинается с оценки нормативных параметров. Если хотя бы один из них не соответствует уровню, который предписан действующими нормами и стандартами, то дальнейшая оценка конкурентоспособности продукции нецелесообразна, независимо от результата сравнения по другим параметрам. В то же время, превышение норм и стандартов и законодательства не может рассматриваться как преимущество продукции, поскольку с точки зрения потребителя оно часто является бесполезным и потребительской стоимости не увеличивает.

Производится подсчет групповых показателей, которые в количественной форме выражают различие между анализируемой продукцией и потребностью по данной группе параметров и позволяет судить о степени удовлетворения потребности по этой группе.

Рассчитывается интегральный показатель, который используется для оценки конкурентоспособности анализируемой продукции по всем рассматриваемым группам параметров в целом.

Результаты оценки конкурентоспособности используются для выработки вывода о ней, а также - для выбора путей оптимального повышения конкурентоспособности продукции для решения рыночных задач.

Однако, факт высокой конкурентоспособности самого изделия является лишь необходимым условием реализации этого изделия на рынке в заданных объемах. Следует также учитывать формы и методы технического обслуживания, наличие рекламы, торгово-политические отношения между странами и т.д.

В результате оценки конкурентоспособности продукции могут быть приняты следующие решения:

-изменение состава, структуры применяемых материалов (сырья, полуфабрикатов),  комплектующих изделий или конструкции продукции;

-изменение порядка проектирования продукции;

-изменение технологии изготовления продукции,  системы контроля качества изготовления, хранения, упаковки, транспортировки;

-изменение цен на продукцию, цен на услуги, по обслуживанию и ремонту;

-изменение порядка реализации продукции на рынке;

-изменение размера инвестиций в разработку, производство и сбыт продукции;

-изменение структуры и объемов кооперационных поставок при производстве 

-изменение системы стимулирования поставщиков;

-изменение структуры импорта и видов импортируемой продукции.

1.3. Выбор номенклатуры параметров, используемых при оценке

конкурентоспособности.

 
Оценка конкурентоспособности основывается на сравнении характеристик анализируемой продукции с конкретной потребностью и выявлении их соответствия друг другу. Для объективной оценки необходимо использовать те же критерии, которыми оперирует потребитель, выбирая товар на рынке. Следовательно, должна быть решена задача определения номенклатуры параметров, подлежащих анализу и существенных с точки зрения потребителя.

Номенклатура параметров, используемых при оценке конкурентоспособности, включает две обобщающие группы:

-параметров качества (технических);

-экономических параметров.

К группе технических относятся параметры потребности, которые характеризуют содержание этой потребности и условия ее удовлетворения. К ним относятся:

-параметры назначения;

-эргономические параметры;

-эстетические параметры;

-нормативные параметры.

Параметры назначения характеризуют области применения продукции и функции, которые она предназначена выполнять. По ним можно судить о содержании полезного эффекта, достигаемого с помощью применения данной продукции в конкретных условиях потребления.

Параметры назначения подразделяются:

-на классификационные параметры, характеризующие принадлежность продукции к определенному классу и используемые при оценке только на этапе выбора области применения продукции и товаров - конкурентов;

-параметры технической эффективности, характеризующие прогрессивность технических решений, используемых при разработке и изготовлении продукции (например, производительность станка, точность и быстрота срабатывания измерительных приборов, объем памяти для ЭВМ), они могут быть и одновременно и классификационными;

-конструктивные параметры, характеризующие основные проектно - конструкторские решения, использованные при разработке и производстве изделия (состав изделия, его структура, размеры, вес), отдельные параметры также могут служить целям классификации.

Эргономические параметры, характеризующие продукцию с точки зрения ее соответствия свойствам человеческого организма при выполнении трудовых операций или потреблении (гигиенические, антропометрические, физиологические, свойства человека, проявляющиеся в производственных и бытовых процессах);

Эстетические параметры, характеризующие информационную выразительность (рациональность формы, целостность композиции, совершенство производственного исполнения продукции и стабильность товарного вида), они моделируют внешнее восприятие продукции и отражают именно такие ее внешние свойства, которые являются для потребителя наиболее важными, они ранжируются по степени значимости для конкретного вида продукции;

Нормативные параметры, характеризующие свойства продукции, которые регламентируются обязательными нормами, стандартами и законодательством на рынке, где эту продукцию предполагается сбывать.

К группе экономических параметров относятся полные затраты потребителя (цена потребления) по приобретению и потреблению продукции, а также условиями ее приобретения и использования на конкретном рынке.

Полные затраты потребителя в общем случае включают единовременные и текущие затраты.

Единовременные затраты представляют собой затраты по приобретению продукции (цена  продукции), транспортировка, таможенные

 сборы и расходы, затраты на наладку, пробный пуск, если они не включены в цену продукции. Иногда это расходы на сооружения, необходимость в которых обусловлена требованиями эксплуатации или потребления продукции.

Затраты на транспортирование состоят из затрат на погрузку и разгрузку, доставку, страхование в пути, расконсервацию, хранение, обслуживание продукции при доставке.

Затраты на приобретение продукции определяются ценой, фактически уплачиваемой покупателем в соответствии с договором купли - продажи или другими договорными документами. При сопоставлении цен на оцениваемую продукцию и товары - конкуренты учитываются различия в коммерческих условиях соответствующих сделок.

Текущие затраты включают: 

-затраты на оплату труда обслуживающего персонала;

-затраты на топливо и энергию;

-затраты на сырье, основные и вспомогательные материалы.

Окончательное решение по выбору номенклатуры параметров, используемых при оценке конкурентоспособности продукции, принимается экспертной комиссией с учетом конкретных условий использования этой продукции и целей оценки. 

Схема параметров конкурентоспособности показана на рис. 2.

Рис 2. Показатели конкурентоспособности.
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1.4. Выбор базы сравнения для оценки конкурентоспособности

От выбора базы сравнения в значительной степени зависит правильность результата оценки конкурентоспособности и принимаемые в дальнейшем решения. Выбор базы сравнения включает:

-установление цели оценки конкурентоспособности продукции;

-выбор предполагаемых рынков сбыта продукции;

-анализ состояния рынков, объемов и структуры спроса и предложения, динамики их изменения на соответствующий период оценки.

База сравнения - образец. Применяется, если оцениваемая продукция известного класса и на рынке существуют ее аналоги. Товар - образец моделирует потребность и выступает в качестве материализованных требований, которым должна удовлетворять продукция, подлежащая оценке.

Критерии выбора образца:

-образец и анализируемая продукция должны принадлежать к одному классу по назначению и условиям эксплуатации и ориентироваться на одну группу потребителей;

-образец должен удовлетворять цели оценки конкурентоспособности:

в случае оценки продукции в сравнении с лучшим по технико-экономическим характеристикам товаром в качестве образца должно быть выбрано изделие, отражающее высшие мировые достижения;

-при оценке с наиболее широко сбываемым на рынке изделием за образец берется продукция, по которой зарегистрирован наибольший объем сбыта;

-при проведении оценки для определения цены продукции основным является требование наибольшей близости классификационных параметров образца и анализируемой продукции;

-информация по образцу должна быть достоверной, так как образец является конкурентом - это представительность (объемы продаж), параметры образца в момент оценки конкурентоспособности и тенденции их изменения в перспективе, объем продаж, так как имеет важное значение для оценки рентабельности производства и продукции, размера капиталовложений;

учет фактора времени: чем длинней планируемый период разработки новой продукции и чем дольше намечается сбывать ее на рынке, тем выше должна быть начальная конкурентоспособность.

База сравнения - гипотетический образец, который представляет собой среднее значение параметров группы изделий. Применяется, когда информации по конкретному образцу - аналогу недостаточно. Фактически речь идет об анализе потребности, которой может и не существовать, поэтому эта оценка должна рассматриваться как ориентировочная и подлежащая дальнейшему уточнению.

 

1.5. Методы оценки конкурентоспособности

 
Оценка производится путем сопоставления параметров анализируемой продукции с параметрами базы сравнения. Сравнение проводится по группам технических и экономических параметров. При оценке используются дифференциальный и комплексный методы оценки.

1.5.1. Дифференциальный метод оценки конкурентоспособности.

Дифференциальный метод оценки конкурентоспособности, основанный на использовании единичных параметров анализируемой продукции и базы сравнения и их сопоставлении.

Результат оценки:

-достигнут ли уровень в целом;

-по каким параметрам он не достигнут;

-какие из параметров наиболее сильно отличаются от базовых.

Если за базу оценки принимается потребность, расчет единичного показателя конкурентоспособности производится по формуле:
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(1)

где qi - единичный параметрический показатель конкурентоспособности по i-му параметру;

Pi - величина i-го параметра для анализируемой продукции;

Piо - величина i-го параметра, при котором потребность удовлетворяется полностью;

n - количество параметров.

Анализ результатов оценки:

-при оценке по нормативным параметрам единичный показатель может принимать только два значения - 1 или 0. Если анализируемая продукция соответствует обязательным нормам и стандартам, показатель равен 1, если параметр продукции в нормы и стандарты не укладывается, то показатель равен 0;

-при оценке по техническим и экономическим параметрам единичный показатель может быть больше или равен единице, если базовые значения параметров установлены нормативно-технической документацией, специальными условиями, заказами, договорами;

если анализируемая продукция имеет параметр, значение которого превышает потребности покупателя, обусловленные характером использования (эксплуатации) этой продукции, социальными условиями, традициями, физиологическими особенностями, то указанное повышение не будет оцениваться потребителем как преимущество и единичный показатель по данному параметру не может иметь значения больше 100% и при расчетах должна использоваться минимальная из двух величин - 100% или фактически значение этого показателя.

Если за базу оценки принимается образец, расчет единичного показателя конкурентоспособности проводится по формуле:
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где qi`, qi - единичный показатель конкурентоспособности по i-му  техническому параметру;

Pi - величина i-го параметра для анализируемой продукции;

Pi 0 - величина i-го параметра для изделия, принятого за образец.

Анализ результатов оценки:

-из формул (2) и (3) выбирают ту, в которой росту единичного показателя соответствуют повышение конкурентоспособности (например, для оценки производительности - формула (2), а для удельного расхода топлива - формула (3);

-если технические параметры продукции не имеют физической меры (например: комфортность, внешний вид, соответствие моде), для придания этим параметрам количественных характеристик необходимо использовать экспертные методы оценки в баллах.

Дифференциальный метод позволяет лишь констатировать факт конкурентоспособности анализируемой продукции или наличия у нее недостатков по сравнению с товаром - аналогом. Он может использоваться на всех этапах жизненного цикла продукции, особенно при ее сравнении с гипотетическим образцом. Он не учитывает влияние на предпочтение потребителя при выборе товара весомости каждого параметра.

1.5.2.Комплексный метод оценки конкурентоспособности. 

Основывается на применении комплексных (групповых, обобщенных и интегральных) показателей или сопоставлении удельных полезных эффектов анализируемой продукции и образца.

Расчет группового показателя по нормативным параметрам производится по формуле:
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где Iнп - групповой показатель конкурентоспособности по нормативным параметрам;

qнi - единичный показатель конкурентоспособности по i-му нормативному параметру, рассчитывается по формуле (1);

n - число нормативных параметров, подлежащих оценке.

Анализ результатов:

если хотя бы один из единичных показателей равен 0 (то есть продукция по какому-либо параметру не соответствует обязательной норме), то групповой показатель также равен 0, что говорит о неконкурентоспособности данного товара на рассматриваемом рынке.

Расчет группового показателя по техническим параметрам (кроме нормативных) производится по формуле:
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где Iтп - групповой показатель конкурентоспособности по техническим параметрам;

qi - единичный показатель конкурентоспособности по i-му техническому параметру, рассчитывается по формулам (1), (2), (3);

ai - весомость i-го параметра в общем наборе из n технических параметров, характеризующих потребность;

n - число параметров, участвующих в оценке.

Анализ результатов:

а) полученный групповой показатель Iтп характеризует степень соответствия данного товара существующей потребности по всему набору технических параметров, чем он выше, тем в целом полнее удовлетворяются запросы потребителей;

б) основой для определения весомости каждого технического параметра в общем наборе являются экспертные оценки, основанные на результатах рыночных исследований, спросов потребителей, семинаров, выставок образцов;

в) в случае трудностей, возникающих при проведении рыночных исследований, а также в целях упрощения расчетов и проведения ориентировочных оценок из технических параметров может быть выбрана наиболее весомая группа или применен комплексный параметр - полезный эффект, который в дальнейшем участвует в сравнении (для повышения точности оценки необходимо учесть влияние на его величину эргономических, эстетических и экологических параметров).

Расчет группового показателя по экономическим параметрам производится на основе определения полных затрат потребителя на приобретение и потребление (эксплуатацию) продукции.

Полные затраты потребителя определяются по формуле:
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где З - полные затраты потребителя на приобретение и потребление (эксплуатацию) продукции;

Зс - единовременные затраты на приобретение продукции;

Сi - средние суммарные затраты на эксплуатацию продукции, относящиеся к i-му году ее службы;

Т - срок службы;

i - год по порядку.
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где Сj - эксплуатационные затраты по j-ой статье;

n - количество статей эксплуатационных затрат.

В том случае, если продукция может быть продана после эксплуатации, полные затраты должны быть уменьшены на величину выручки за нее (соответственно показатель для данной статьи вводится в формулу со знаком минус).

Расчет группового показателя по экономическим параметрам производится по формуле:
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где Iэп - групповой показатель по экономическим параметрам;

З, Зо - полные затраты потребителя соответственно по оцениваемой продукции и образцу.

Формулы (6) и (8) не учитывают коэффициента приведения эксплуатационных затрат к расчетному году, так как отношения полных затрат в определенной степени компенсирует влияние коэффициента приведения на величину Iэп.

В случае необходимости учета коэффициента приведения эксплуатационных затрат формулы (6) и (8) принимают вид:
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Соответственно подсчет группового показателя по экономическим параметрам проводится по формуле:
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где Iэп - групповой показатель по экономическим параметрам;

З, З0 - единовременные затраты на приобретение соответственно анализируемой продукции и образца;

Сi, С0i - суммарные затраты на эксплуатацию или потребление соответственно анализируемой продукции и образца в i-ом году;

Т - срок службы товара;

(i - коэффициент приведения эксплуатационных затрат к расчетному году.

Величина срока службы для изделий промышленного назначения принимается равной амортизационному периоду. Для продукции потребительского назначения оценка срока службы должна проводится на основе сведений о фактических сроках службы аналогических изделий, а также скорости морального старения товаров данного класса.

Расчет интегрального показателя конкурентоспособности производится по формуле:
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где К - интегральный показатель конкурентоспособности анализируемой продукции по отношению к изделию-образцу;

Анализ результатов. По смыслу показатель К отражает различие между сравниваемой продукцией в потребительском эффекте, приходящемся на единицу затрат покупателя по приобретению и потреблению изделия.

Если К<1, то рассматриваемый товар уступает образцу по конкурентоспособности, а если К>1, то превосходит, при равной конкурентоспособности К=1.

Если анализ проводится по нескольким образцам, интегральный показатель конкурентоспособности продукции по выбранной группе аналогов может быть рассчитан как сумма средневзвешенных показателей по каждому отдельному образцу:
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где Кср - интегральный показатель конкурентоспособности продукции относительно группы образцов;

Кi - показатель конкурентоспособности относительно i-го образца;

Ri - весомость i-го образца в группе аналогов;

N - количество аналогов.

Смешанный метод оценки представляет собой сочетание дифференциального и комплексного методов. При смешанном методе оценки конкурентоспособности используется часть параметров рассчитанных дифференциальным методом и часть параметров рассчитанных комплексным методом.

1.6. Пример расчета  конкурентоспособности компьютера «ВИСТ» дифференциальным методом.

 Исходные данные представлены в таблице 1. Данные изделия прошли полные испытания в независимой лаборатории общества потребителей. Оценки в баллах по качеству обслуживания в пределах от 1 до 5 установлены экспертами на основании технических параметров изделия. За образец принята модель компьютера фирмы Hewlett-Packard 200/32. Экспертная комиссия предприятия также установила приоритетность технических параметров и установила на них соответствующие коэффициенты весомости, представленные в таблице 1.

Таблица 1-Исходные данные.
	Модели
компьютеров
	Параметры характеризуются
	Экономические параметры

	
	Быстродействие,МГц, (Р1)
	Объем памяти, Мб, (Р2)
	Качество обслужи-вания, (Р3)
	Цена, млн. Руб.
	Расходы на эксплуатацию в год, млн. руб.

	1
	150
	16
	3,8
	3,85
	0,81

	2
	166
	16
	4,5
	4,2
	0,94

	3
	200
	32
	4,8
	5,3
	1,11

	Образец
	200
	32
	5
	5,8
	1,38

	Коэф-т весомости
	30%
	50%
	20%


 
Используемая в таблице группа параметров, характеризует выполнение основных функций изделия и некоторые его технические характеристики.
По техническим параметрам:

Чтобы распределить приведенные в таблице 1 модели компьютеров по уровню конкурентоспособности (дифференциальным методом), нужно выполнить следующие пункты:

рассчитать единичные параметры по каждой модели компьютеров по техническим и экономическим параметрам;

сделать выводы об уровне конкурентоспособности отечественных компьютеров фирмы “ВИСТ”.

Расчет единичного показателя конкурентоспособности производится по формуле (1):
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поэтому расчет единичного показателя для первой модели:
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расчет единичного показателя для второй модели:
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расчет единичного показателя для третьей модели:
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 По экономическим параметрам:
расчет единичного показателя для первой модели:
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расчет единичного показателя для второй модели:
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расчет единичного показателя для третьей модели:
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Выводы.

-в целом уровень конкурентоспособности не достигнут;

-по техническим параметрам отечественные компьютеры пока не конкурентоспособны, хотя третья модель по техническим характеристикам является идентичной модели - образцу. Но по качеству обслуживания отечественная фирма «ВИСТ» пока отстает от своих западных конкурентов. Хоть отечественные компьютеры собираются из тех же комплектующих, что и импортные, они имеют более низкую цену по сравнению с импортными, так как сборка происходит на отечественном предприятии. Так что по экономическим параметрам отечественные компьютеры вполне конкурентоспособны.

1.7.Методы повышения конкурентоспособности.
 

  Все более очевидным становится то, что главной характерной чертой новых систем внутрифирменного управления должна стать ориентация на долгосрочную перспективу, проведение фундаментальных исследований, диверсификацию операций, инновационную деятельность, максимальное использование творческой активности персонала. Децентрализация, сокращение уровней в аппарате управления, продвижение работников и их оплата в зависимости   от реальных результатов станут основными направлениями изменений в аппарате управления.

 Важнейшим фактором достижения высокого уровня конкурентоспособности, как отмечается во многих исследованиях, остается концентрация производства, что повлияет на сокращение тенденции к образованию гигантских промышленных объединений.

 Наряду с концентрацией уровень конкурентоспособности будет определяться такими факторами, как развитие производства новых видов продукции и стимулирование становления новых потребностей. С ними связаны тенденции продолжения роста затрат на исследовательские и опытные разработки, рекламу и маркетинг.

   Интерес представляет анализ конкретных шагов  и действий, которые предпринимают производственные и технические лидеры высоко развитых государств для того, чтобы осуществить очередной рывок в “борьбе за лидерство”.

   Это, прежде всего, относится к постоянному обновлению ассортимента выпускаемой продукции, безостановочной разработке и быстрому освоению новых образцов изделий и одновременному наращиванию производительности труда, повышению гибкости производства, эффективности, снижению всех видов издержек и затрат. Особое место занимает обеспечение стабильного роста качества и надежности новых изделий при одновременном снижении цен на новые виды продукции. Курс берется на повышение производственной, творческой отдачи и активности персонала при ориентации на удельное сокращение численности производственных и управленческих работников. Все это практически означает выпуск как можно большего количества  новых, пользующихся повышенным спросом изделий, цены на которые будут ниже, чем у конкурентов, а качественные и эксплуатационные характеристики и надежность - выше. На ближайшие 10-15 лет многие крупные компании уже выбрали ту “волшебную палочку”, которая, по их мнению, позволит в кратчайшие сроки обеспечить условия для резкого  повышения уровня конкурентоспособности. Для решения этой задачи предполагается 

осуществить целый комплекс технических, и организационно-

управленческих мероприятий. Их реализация и должна определять весь курс действий в обозримом периоде.

   Конечным результатом должно стать создание производственных систем нового поколения, которые будут работать в режиме так называемого нововведенческого конвейера. Суть этого подхода заключается в том, чтобы нацелить предприятия, во-первых, на  постоянное внедрение в производство новых, более совершенных изделий;  во-вторых, на неуклонное сокращение всех видов затрат на производство продукции; в-третьих, на повышение качественных и потребительских характеристик при снижении цен на выпускаемые изделия.

   По существу ставится задача объединить в рамках хозяйственных комплексов нового  типа мелкость и адаптивность мелкосерийного производства низкими издержками и высокой производительностью труда массового производства. Считается, что такое сочетание позволит обеспечить не только стабилизацию, но и снижение издержек во всех звеньях производственно - сбытовой цепочки при постоянном внедрении   в  серийное производство  новых изделий, расширении номенклатуры выпускаемой продукции и изменении ассортимента, что и должно в итоге создать условия для победы в конкурентной борьбе.

   Для того чтобы в наиболее короткие сроки с минимальными вложениями выйти на намеченные рубежи, многие компании собираются сосредоточить усилия на трех главных направлениях: комплексной автоматизации производственных процессов; совершенствование форм и методов управления, включая организацию производства и развитие технологической базы; развитии кадрового потенциала при одновременном повышении квалификации, активности и лояльности каждого работника. Именно такая конкуренция ресурсов считается наиболее перспективной для того, чтобы создать адаптивные производственные системы нового поколения.

2. Расчет технико-экономических показателей деятельности предприятия.

2.1. Расчет производственной мощности и резервов ее использования.

Под производственной мощностью предприятия подра​зумевается максимально возможный выпуск продукции при дос​тигнутом или намеченном уровне техники, технологии и организации производства. Степень использования производственных мощностей характеризуется следующими коэффициентами:
	 
Общий коэффициент  =             
	Фактический или плановый объем производства продукции

	
	Среднегодовая производственная мощность предприятия


 
	Интенсивный коэффициент  =
	Среднесуточный выпуск продукции

	
	Среднесуточная производственная мощность

	 
Экстенсивный коэффициент       =
	Фактический или плановый фонд рабочего времени

	
	Расчетный фонд рабочего времени, принятый при определении производственной мощности


Для характеристики степени экстенсивной загрузки оборудования изучается баланс времени его работы. Он включает:
·      календарный фонд времени - максимально возможное время работы оборудования (количество календарных дней в отчетном периоде умножается на 24 ч и на количество единиц установленного оборудования);
·  режимный фонд времени (умножается количество единиц ус​тановленного оборудования на количество рабочих дней отчетного периода и на количество часов ежедневной работы с учетом коэффициента сменности);
·    плановый фонд - время работы оборудования по плану; отли​чается от режимного временем нахождения оборудования в плано​вом ремонте и на модернизации;
· фактический фонд отработанного времени.
Сравнение фактического и планового календарных фондов вре​мени позволяет установить степень выполнения плана по вводу оборудования в эксплуатацию по количеству и срокам; календар​ного и режимного - возможности лучшего использования оборудо​вания за счет повышения коэффициента сменности, а режимного и планового - резервы времени за счет сокращения затрат времени на ремонт.
Для характеристики использования времени работы оборудова​ния применяются следующие коэффициенты:
·    календарного фонда времени: Кк.ф = Тф / Тк,                           (13);
·     режимного фонда времени: Кр.ф = Тф / Тр,                               (14);
·  планового фонда времени: Кп.ф = Тф / Тп                                    (15);
·  удельный вес простоев в календарном фонде: УДпр = ПР / Тк,
где Тф, Тп, Тр, Тк — соответственно фактический, плановый, ре​жимный и календарный фонды рабочего времени оборудования; ПР - простои оборудования...
Под интенсивной загрузкой оборудования подразумевает​ся выпуск продукции за единицу времени в среднем на одну машину (машинно-ч). Показателем интенсивности работы оборудования является коэффициент интенсивной его загрузки: Кинт = СВф / СВпл,                              (16); 

где СВф, СВпл — соответственно фактическая и плановая среднечасовая выработка.
Обобщающий показатель, комплексно характеризующий исполь​зование оборудования, — это коэффициент интегральной нагрузки. Он представляет собой произведение коэффициентов экстенсивной и интенсивной загрузки оборудования:
JK = Кэ * Кинт,                                                (17).

Исходные данные для расчетов (2 вар.).

Режим работы при производстве хлебобулочных изделий.

Непрерывный график работы (без выходных и праздничных); остановки на плановый ремонт и обслуживание 25 дн. в течение года; фактическая производительность оборудования в ед.  времени составляет 85% от техн.  нормы; простои оборудования по различным причинам в отчетном году составили 366 часов. В планируемом году нерегламентированные простои будут ликвидированы на 100%, фактическая производительность возрастет на 90%.

Таблица 2 –Исходные данные для расчета производственной мощности

	Номер варианта
	Хлебопекарное производство
	Технико-экономическая норма производительности оборудования, кг/час

	2
	Хлеб «Дарницкий»
	390
	570
	650


Расчеты.

При непрерывном производстве график работы – 2-х сменный (2х12час), 4-х бригадный.

Годовая норма  i-го оборудования с учетом остановок на плановые (капитальные) ремонты составляет: Н план годобор = 365 – 25 =340 (сут.)=340х24=8160(час/год).

В отчетном году:

текущие простои на i-ом оборудовании в отчетном году составили 366 час.

Годовая фактическая производительность  i-гооборудования в единицу времени составила 85% от технической нормы: Нi-го факт год  обор =8160х85%=6936 (час/год).

Годовая фактическая производительность  i-гооборудования составила c учетом нерегламентируемых простоев составила: : Нi-го факт год  обор =6936-366=6570 (час/год).

Годовой фактический выпуск продукции на  i-ом оборудовании в отчетном году ( с учетом простоев и фактической производительности в ед. времени) составил:

Н1 факт годобор= 390кг/часх(8160час/год*85%-366час)=390х6570=2562,3(т/год);

Н2 факт годобор= 570кг/час х 6570час/год=3744,9(т/год);

Н3 факт годобор= 650кг/часх 6570час/год*85%=4270,5(т/год).

Таблица 3- Расчет показателей использования производственной мощности в отчетном году

	Наименование показателей
	Год. норма производительности i-го оборудования, т/год
	Итого

	
	1
	2
	3
	

	1.Производственная мощность
	390кг/чх24чх340сут=

3182,4
	4651,2
	5304
	13137,6

	2.Фактическая производительность
	3182,4*85%=

2705,04
	3953,52
	4508,4
	11166,96

	3.Фактический выпуск
	2562,3
	3744,9
	4270,5
	10577,7


Проверка: на оборудовании №1 

Производственная мощность: 390кг/час х 8160час= 3182,4(т/год)

Фактическая производительность: 390х6936=2705,04(т/год)

Фактический выпуск всего:(390кг/час+570+650)х 6570час=10577,7(т/год).

В планируемом году нерегламентированные простои будут ликвидированы на 100%, фактическая производительность возрастет на 90%.

% фактической производительности от технической нормы выведим из соотношения:

85% х 100%  =94,4%

     90%

Расчет использования производственной мощности в планируемом году представлен в таблице 4. 

Таблица 4- Расчет показателей использования производственной мощности в плановом году

	Наименование показателей
	Год. норма производительности i-го оборудования, т/год
	Итого

	
	1
	2
	3
	

	1.Производственная мощность
	390кг/чх24чх340сут=

3182,4
	4651,2
	5304
	13137,6

	2.Фактическая производительность
	3182,4*94,4%=

3004,186
	4390,733
	5006,976
	12401,895

	3.Фактический выпуск
	3004,186
	4390,733
	5006,976
	12401,895


Экстенсивный коэффициент использования мощности:

в отчетном году  - Кэ =6570/8160=0,805 

в плановом году – Кэ =(8160х0,944)/8160=0,944

Интенсивный коэффициент использования мощности (с учетом всех сокращений):

в отчетном году  - Кинт =6570/6936=0,947 

в плановом году – Фактическая производительность: 8160*94,4%=7703час/год
Результаты расчетов заносим в сводную таблицу 5.

Таблица 5- Использование производственной мощности

	Наименование показателей
	Ед.  изм.
	Величина показателей

	
	
	отчетный год
	планируемый год

	1.Производственная мощность
	т/год
	13137,6
	13137,6

	2.Фактический выпуск
	т/год
	10577,7
	12401,895

	3.Резервы использования мощности
	
	13137,6-10577,7=

2559,9
	735,705

	4.Интегральный коэффициент использования мощности
	
	0,762
	0,944

	5.Интенсивный коэффициент использования мощности
	
	0,947
	1

	6.Экстенсивный коэффициент использования мощности
	
	0,805
	0,944


Вывод.

Благодаря организационно-техническим мероприятиям в плановом году выпуск продукции должен быть увеличен на 17,2% за счет полной ликвидации нерегламентируемых простоев оборудования, которые в отчетном году состаивили 4,4% от производственной мощности и за счет значительного сокращения (на 90%) текущих простоев оборудования во время сменных работ.

2.2. Расчет затрат на производство (отчетный год).

2.2.1. Расчет потребности и стоимости сырья и основных материалов.

Расчет потребности и стоимости сырья и материалов при заданных значений норм расхода сырья и материалов на 1т продукции и цена за единицу сырья приведен в таблице 6.
Таблица 6 – Расчет потребности и стоимости сырья и материалов в отчетном году
	Вид расходуемого сырья и материалов
	Объем производства, т/год
	Норма расхода сырья и материалов на 1т продукции
	Потребность сырья на весь объем (т)
	Цена за единицу сырья(руб.)
	Стоимость всего сырья (тыс. руб.)

	Мука ржаная,кг
	10577,7
	330
	3490,641
	7
	24434,49

	Мука пшеничная,кг
	10577,7
	280
	2961,756
	8
	23694,05

	Дрожжи,кг
	10577,7
	5,2
	55,00404
	18
	990,0727

	Соль поваренная,кг
	10577,7
	9,6
	101,5459
	1,5
	152,3189

	Масло растительное,кг
	10577,7
	1,2
	12,69324
	35
	444,2634

	Вода, м3
	10577,7
	3,6
	38,07972
	3,8
	144,7029

	Итого
	
	
	
	
	49859,89



2.2.2. Расчет потребности и стоимости вспомогательных материалов (для хлебопекарного производства).

Из таблицы 3 фактическая суточная производительность предприятия составляет 11166,96 т/год/340сут=32,844(т/сут). хлеба «Дарницкий». Двухсуточная производительность предприятия – 65,688т/2сут.

Вместимость 1 лотка –16 изделий; Масса 1-го изделия –0,5кг. Потребность в лотках составит: 65688/(16*0,5)=8211(шт).

Стоимость лотков: 8211шт х 90руб./шт= 738,990 (тыс.руб.).

По условию стоимость вспомогательных материалов равна стоимости возмещения износа лотков (40%) от стоимости лотков: 738,99 х 40%=295,596(тыс.руб.). 
2.2.3. Расчет потребности и стоимости теплоэнергии и электроэнергии .

Расчет потребности и стоимости теплоэнергии и электроэнергии приведен в таблицах 7 и 8.

Таблица 7 – Расчет теплоэнергии в отчетном году.

	Вид продукции
	Объем производства,т/год
	Норма расхода на 1т продукции,  Гкал
	Потребность на весь объем,  Гкал
	Тариф за Гкал, руб
	Стоимость теплооэнергии, (тыс.руб.)

	Хлеб «Дарницкий»
	10577,7
	1,12
	11847,024
	5,2
	61,604


Таблица 8 – Расчет электроэнергии в отчетном году.

	Вид продукции
	Объем производства,т/год
	Норма расхода на 1т продукции,  кВт/час
	Потребность на весь объем,  кВт/час
	Тариф за кВт/час, руб
	Стоимость электроэнергии, (тыс.руб.)

	Хлеб «Дарницкий»
	10577,7
	360
	3807972
	1,1
	4188,769


2.2.4. Расчет фонда заработной платы (ФЗП) производственных рабочих.

Для расчета ФЗП производственных рабочих требуется составить баланс рабочего времени одного рабочего за год (таблица 9).

Таблица 9- Расчет планого (эффективного) фонда рабочего времени одного рабочего за год.

	Показатели
	Значения показателя

	Календарные дни
	365

	Выходные дни
	-

	Праздничные дни
	-

	Номинальный фонд рабочего времени
	365сут х2 см / 4 бр=182,5см

	Невыходы на работу по уважительным причинам (дни):
	

	-очередные отпуска
	30

	-дополнительные отпуска
	-

	-невыходы по болезни
	2

	-отпуска по беременности и родам
	1

	-отпуска по учебе
	1

	Плановый фонд рабочего времени,см
	148,5

	Средняя продолжительность смены, час
	12

	Эффективный фонд рабочего времени,час
	1782


Для работы в смену формируется комплексная бригада, в состав которой входят основные и вспомогательные рабочие. Возглавляет сменную бригаду – мастер. Численность работающих определяется в зависимости от количества установленных печей (3шт.). Численность рабочих в сменной бригаде и их часовая тарифная ставка в зависимости от профессий представленны в табл. 10.

Таблица 10- Расчет часовой тарифной ставки работающих в одной бригаде

	Категории работающих
	Численность, чел
	Тарифный разряд
	Часовая тарифная ставка 1-го рабочего, руб./час
	Часовая тарифная ставка всех рабочих, руб./час

	1.Руководители
	
	
	
	

	мастер
	1
	6
	9,34
	1*9,34=9,34

	2.Основное производство
	
	
	
	

	Оператор установки бестарного хранения сырья
	3
	3
	7,4
	3*7,4=22,2

	Дрожжевод
	1
	3
	7,4
	7,4

	Тестовод
	3
	3
	7,4
	22,2

	Машинист тесторазделочных машин
	3
	3
	7,4
	22,2

	Формовщик теста
	3
	3
	7,4
	22,2

	Пекарь
	3
	3
	7,4
	22,2

	Укладчик хлебобулочных изделий
	6
	3
	7,4
	44,4

	3. Вспомогательное и обслуживающее производство
	
	
	
	

	Слесарь-ремонтник
	1
	4
	8,25
	8,25

	Электромонтер
	1
	4
	8,25
	8,25

	Слесарь КИПиА
	1
	4
	8,25
	8,25

	Грузчик
	6
	2
	6,9
	41,4

	Рабочий по укладке и выемке бутылок
	1
	2
	6,9
	6,9

	Кладовщик
	1
	2
	6,9
	6,9

	Экспедитор
	1
	2
	6,9
	6,9

	Итого
	35
	
	
	262,49


Тарифная ставка всей бригады за смену: 262,49 х 12час= 3149,88(руб./см).

ФЗП рабочих рассчитывается на основе следующих данных:

-количества рабочих с разбивкой по зарядам;

-часовых тарифных ставок рабочих разных разрядов;

-премий рабочим из фонда заработной платы (25% от заработка по тарифным ставкам);

-доплат и надбавок за работу в праздничные и ночное время (7% от заработка по тарифным ставкам);

Годовой фонд заработной платы рассчитывается с учетом районного коэффициента (0,3). Результаты расчета приведены в табл.11.

Средняя месячная заработная плата одного производственного рабочего:

(3491094,04-125899,91)/(140-4)=2062 (руб./мес).
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Таблица 11 – Расчет годового ФЗП производственных рабочих (по четырем бригадам), руб.

	Категории работающих
	Численность.чел
	Часовая тарифная ставка 1-го рабочего, руб./час
	Эффективный фонд рабочего времени,час
	ФЗП по тарифным ставкам
	Премии
	Доплаты и надбавки
	Итого
	Доп.зарплата
	Всего год.ФЗП


	С учетом р/к

	1
	2
	3
	4
	2*3*4=5
	5*0,25=6
	5*0,07=7
	5+6+7=8
	2*3*8ч*30дн=9
	8+9=10
	

	1.Руководители мастер
	4
	9,34
	1782
	66.575,52
	16.643,88

	4.660,286

	87.879,69

	8.966,4

	96.846,09

	125.899,91


	2.Основное производство
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Оператор установки бестарного хранения сырья
	12
	7,4
	1782
	158241,6
	39560,4
	11076,91
	208878,91
	21312
	230190,91
	299248,19

	Дрожжевод
	4
	7,4
	1782
	52747,2
	13186,8
	3692,304
	69626,30
	7104
	76730,30
	99749,40

	Тестовод
	12
	7,4
	1782
	158241,6
	39560,4
	11076,91
	208878,91
	21312
	230190,91
	299248,19

	Машинист тесторазделочных машин
	12
	7,4
	1782
	158241,6
	39560,4
	11076,91
	208878,91
	21312
	230190,91
	299248,19

	Формовщик теста
	12
	7,4
	1782
	158241,6
	39560,4
	11076,91
	208878,91
	21312
	230190,91
	299248,19

	Пекарь
	12
	7,4
	1782
	158241,6
	39560,4
	11076,91
	208878,91
	21312
	230190,91
	299248,19

	Укладчик хлебобулочных изделий
	24
	7,4
	1782
	316483,2
	79120,8
	22153,82
	417757,82
	42624
	460381,82
	598496,37

	3. Вспомогательное и обслуживающее производство
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Слесарь-ремонтник
	4
	8,25
	1782
	58806
	14701,5
	4116,42
	77623,92
	7920
	85543,92
	111207,10

	Электромонтер
	4
	8,25
	1782
	58806
	14701,5
	4116,42
	77623,92
	7920
	85543,92
	111207,10

	Слесарь КИПиА
	4
	8,25
	1782
	58806
	14701,5
	4116,42
	77623,92
	7920
	85543,92
	111207,10

	Грузчик
	24
	6,9
	1782
	295099,2
	73774,8
	20656,94
	389530,94
	39744
	429274,94
	558057,43

	Рабочий по укладке и выемке бутылок
	4
	6,9
	1782
	49183,2
	12295,8
	3442,824
	64921,82
	6624
	71545,82
	93009,57

	Кладовщик
	4
	6,9
	1782
	49183,2
	12295,8
	3442,824
	64921,82
	6624
	71545,82
	93009,57

	Экспедитор
	4
	6,9
	1782
	49183,2
	12295,8
	3442,824
	64921,82
	6624
	71545,82
	93009,57

	Итого
	140
	
	
	1846081

	461520,2
	129225,7
	2436826,55
	248630,4
	2685457
	3491094,04


2.2.5. Расчет себестоимости и цены продукции (отчетный год).

По условию:

-транспортно-заготовительные расходы принимаются в размере 15% стоимости сырья и основных материалов;

-расходы на содержание и эксплуатацию оборудования – 70% ФЗП рабочих;

-отчисления на социальные нужды – 26% от ФЗП работающих

-цеховые расходы – 120% ФЗП рабочих;

-общезаводские расходы – 200% ФЗП рабочих;

-коммерческие расходы – 3% от производственной себестоимости;

-рентабельность продукции – 20%.

Расчет себестоимости по статьям калькуляции представлен в табл.12.

Таблица 12 – Расчет себестоимости продукции в отчетном году

	Статьи калькуляции
	Наименование продукции

	
	Затраты на ед.продукции,руб.
	Затраты на на весь объем производства,тыс.руб.

	1.Сырье и осн.материалы за вычетом стоимости возвратных отходов
	49.859,89тыс.руб/10577,7т/год*0,5кг=

2,35
	49.859,89


	2. Вспомогательные материалы
	0,013
	295,596

	3.Транспортно-заготовительные расходы
	0,35
	7.478,983

	4.Теплоэнергия на технол. нужды
	0,003
	61,604

	5.Электроэнергия на технол. нужды
	0,20
	4.188,769

	6.Основная и доп. зарплата произв.рабочих
	0,165
	3.491,094

	7.Отчисления на социальные нужды
	0,042
	907,684

	8.Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования
	0,115
	2.443,766

	9. Цеховые расходы
	0,198
	4.189,313

	10. Общезаводские расходы
	0,33
	6.982,188

	Производственная себестоимость
	3,77
	79898,88

	11. Коммерческие расходы
	0,113
	2.391,235

	Полная себестоимость
	3,88
	82099,065

	Рентабельность продукции
	20%
	20%

	Прибыль
	0,77
	16.419,813

	Оптовая цена
	4,65
	98.518,878

	НДС (10%)
	0,465
	9851,8878

	Отпускная цена
	5,12
	108.370,765


2.2.6. Производственная программа предприятия.

Исходными данными для расчета служат объемы производства в отчетном и планируемом годах, оптовые и отпускные цены за единицу продукции (предположительно цены остаются неизменными в течение всего периода времени) (таблица 13).

Таблица 13-Показатели производственной программы (отчетный и планируемый год)

	Наименование продукции
	Годовой объем производства,т/год
	Оптовая цена за ед. продукции,руб
	Отпускная цена за ед.продукции, руб
	Товарная продукция в оптовых ценах,тыс.руб
	Товарная продукция в отпускных ценах,тыс.руб

	а)отчетный год

	Хлеб «Дарницкий»
	10577,7
	4,65
	5,12
	98.518,878
	108.370,765

	б)планируемый год

	Хлеб «Дарницкий»
	12401,895
	4,65
	5,12
	115.337,6235
	126.871,385


2.3. Расчет показателей планируемого года.

Для проведения расчетов показателей производственно-хозяйственной деятельности предприятия в планируемом году определим:

а) темп роста объемов производства продукции в планируемом году по сравнению с отчетным - 12401,895 х 100% -100% = 17,24% ;
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б) себестоимость единицы продукции планируемого года и полную себестоимость всего объема продукции, если условно-постоянные затраты составляют 25% в полной себестоимости продукции отчетного года; размер условно-постоянных затрат не изменяется с изменением объемов производства  (таблицы 14, 15,16);

в) при неизменной цене на продукцию

прибыль - 115.337,6235тыс.руб-93.269,642тыс.руб.= 22.067,9815(тыс.руб);

рентабельность продукции - 22.067,9815 х 100% = 0,89   х 100% =23,6%

                                                    93.269,642                 3,76
Таблица 14 – Расчет потребности и стоимости сырья и материалов в плановом году
	Вид расходуемого сырья и материалов
	Объем производства, т/год
	Норма расхода сырья и материалов на 1т продукции
	Потребность сырья на весь объем (т)
	Цена за единицу сырья(руб.)
	Стоимость всего сырья (тыс. руб.)

	Мука ржаная,кг
	12401,895
	330
	4092,63
	7
	28648,38

	Мука пшеничная,кг
	12401,895
	280
	3472,53
	8
	27780,24

	Дрожжи,кг
	12401,895
	5,2
	64,49
	18
	1160,82

	Соль поваренная,кг
	12401,895
	9,6
	119,06
	1,5
	178,59

	Масло растительное,кг
	12401,895
	1,2
	14,88
	35
	520,88

	Вода, м3
	12401,895
	3,6
	44,65
	3,8
	169,66

	Итого
	
	
	
	
	58458,56


Из таблицы 4 плановая фактическая суточная производительность предприятия составляет 12401,895т/год/340сут=36,476(т/сут). хлеба «Дарницкий». Двухсуточная производительность предприятия – 72,952т/2сут.

Вместимость 1 лотка –16 изделий; Масса 1-го изделия –0,5кг. Потребность в лотках составит: 72952/(16*0,5)=9119(шт).

Стоимость лотков: 9119шт х 90руб./шт= 820,710 (тыс.руб.).

По условию стоимость вспомогательных материалов равна стоимости возмещения износа лотков (40%) от стоимости лотков: 820,710 х 40%=328,284(тыс.руб.). 
Расчет теплоэнергии и электроэнергии в плановом году произведен в таблице 15.
Таблица 15 – Расчет теплоэнергии и электроэнергии в плановом году.

	Вид продукции
	Объем производства,т/год
	Норма расхода на 1т продукции,  Гкал,кВт/час
	Потребность на весь объем,  Гкал,кВт/час
	Тариф за Гкал, руб
	Стоимость тепло- элетроэнергии, (тыс.руб.)

	Хлеб «Дарницкий»
	12401,895
	1,12
	13890,122
	5,2
	72,228

	Хлеб «Дарницкий»
	12401,895
	360
	4464682,2
	1,1
	4911,150


Расчет себестоимости по статьям калькуляции представлен в табл.16.

Таблица 16 – Расчет себестоимости продукции в плановом году

	Статьи калькуляции
	Наименование продукции

	
	Затраты на ед.продукции,руб.
	Затраты на на весь объем производства,тыс.руб.

	1.Сырье и осн.материалы за вычетом стоимости возвратных отходов
	58458,56тыс.руб/12401,895т/год*0,5кг=

2,35
	58458,56


	2. Вспомогательные материалы
	0,013
	328,284

	3.Транспортно-заготовительные расходы
	0,35
	8.768,784

	4.Теплоэнергия на технол. нужды
	0,003
	72,228

	5.Электроэнергия на технол. нужды
	0,198
	4.911,150

	6.Основная и доп. зарплата произв.рабочих
	0,140
	3.491,094

	7.Отчисления на социальные нужды
	0,036
	907,684

	8.Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования
	0,098
	2.443,766

	9. Цеховые расходы
	0,168
	4.189,313

	10. Общезаводские расходы
	0,281
	6.982,188

	Производственная себестоимость
	3,65
	90.553,051

	11. Коммерческие расходы
	0,109
	2.716,591

	Полная себестоимость
	3,76
	93.269,642

	Рентабельность продукции
	23,6%
	23,6%

	Прибыль
	0,89
	22.067,9815

	Оптовая цена
	4,65
	115.337,6235

	НДС (10%)
	0,465
	11.533,76235

	Отпускная цена
	5,12
	126.871,385


Проверка условия 25%-й доли размеров условно-постоянных затрат к полной себестоимости приведена в таблице 17.

Таблица 17 – Расчет постоянных и переменных затрат 

	Статьи затрат
	Сумма руб./тонну
	Доля пост затрат
	Сумма постоянных затрат руб./тонну
	Сумма переменных затрат

	
	Отчетный год
	Плановый год
	
	Отчетный год
	Плановый год
	Отчетный год
	Плановый год

	Теплоэнергия 
	0,003
	0,003
	0,33
	0,001
	0,001
	0,002
	0,002

	Электроэнергия 
	0,20
	0,198
	0,03
	0,006
	0,006
	0,194
	0,194

	ФЗП пр.рабочих
	0,165
	0,140
	1
	0,165
	0,14
	
	

	Отчисления на соц. нужды
	0,042
	0,036
	1
	0,042
	0,036
	
	

	Содержание и эксплуатацию оборудования
	0,115
	0,098
	1
	0,115
	0,098
	
	

	 Цеховые расходы
	0,198
	0,168
	1
	0,198
	0,168
	
	

	Общезаводские расходы
	0,33
	0,281
	1
	0,33
	0,281
	
	

	 Коммерческие расходы
	0,113
	0,109
	1
	0,113
	0,109
	
	

	Полная себестоимость
	3,88
	3,76
	
	0,97
	0,84
	
	

	% усл.-переменных затрат к полн. себест-ти
	
	
	
	75%
	77%
	
	

	% усл.-пост затрат к полн. себест-ти
	
	
	
	25%
	23%
	
	


2.4. Расчет показателей использования основного и оборотного капитала предприятия.

2.4.1. Расчет показателей использования основных производственных фондов.

Таблица 18 –Исходные данные для расчетов (2 вариант).
	Показатели
	Значения

	Среднегодовая стоимость ОПФ (отч.год),млн.руб
	82,3

	ОПФ на начало планового года, млн.руб.
	79,9

	Планируемый ввод ОПФ, млн.руб.
	1,44

	Планируемое выбытие ОПФ, млн.руб.
	-

	Размер оборотных средств (отч.год),млн.руб.
	31,3

	Размер оборотных средств (план.год),млн.руб.
	32,4


1. Фондоотдача определяется по формуле

                                                                  ВПП

                                            Фотд=                 ,                          (18 )

                                                         Фосн                                
[image: image26.wmf]                                         

где Фосн – среднегодовая стоимость основных средств, тыс.руб.;

ВПП- выручка от продажи продукции (товарная продукция в отпускных ценах –см. табл.12)

                79900+(79900+1440-0)  

Фоснпл =                                             = 80620(тыс.руб)

                                2

                 126.871,385
Фотдпл =                                        =1,57- планируемый год

                     80620

                     108.370,765
Фотдотч =                                        =1,31-отчетный год

                     82300

2. Фондоемкость продукции определяется по формуле

                                                                      Фосн

                                                Фемк=             ,                                 (19 )

                                                            ВПП

Фондоемкость - это величина, обратная величине фондоотдачи
ФЕмк =1/1,57=0,63- планируемый год

ФЕмк =1/1,31=0,76- отчетный год

3. Фондовооруженность труда показывает стоимость основных средств, приходящихся на одного работающего предприятия, и рассчитывается по формуле

                                                                        Фосн

                                                Фв    =                  ,                                 ( 20)

                                                            ЧРср

где ЧРср- среднесписочная численность производственных работающих, чел.(см. табл. 8)

Фв= 80620/140=575,85 (тыс.руб./чел) - планируемый год

Фв=82300/140= 587,85(тыс.руб./чел) - отчетный год

Результаты вычислений обобщены в таблице 19.

Таблица 19 – Показатели использования ОПФ предприятия

	Показатели

Год
	Фотд
	Фемк
	Фв

	Планируемый
	1,57
	0,63
	575,85

	Отчетный
	1,31
	0,76
	587,85

	Процент изменения
	19,8
	-17,1
	-2


Вывод. 

В планируемом году по сравнению с отчетным предполагается улучшить фондотдачу от основных производственных фондов, снизить фондоемкость выпускаемой продукции и фондовооруженность, что является положительным фактором, если намеченные мероприятия по увеличению выручки от реализации товарной продукции и привличению дополнительных оборотных средств будут достигнуты.

Определим величину возможного увеличения (уменьшения) объема произведенной продукции за счет следующих факторов:

· изменения уровня фондоотдачи (ΔО(Фотд));

· изменения стоимости используемых при производстве продукции ОПФ (ΔО(Фосн)).

ΔО(Фотд)=(Фотдпл – Фотдотч) х Фоснпл ,                                 (21  )

ΔО(Фосн)=(Фоснпл – Фоснотч) х Фотдотч,                                 ( 22 )         
где Фотдпл , Фотдотч- фондоотдача соответственно в планируемом и отчетном годах;

Фоснпл , Фоснотч- среднегодовая стоимость ОПФ соответственно в планируемом и отчетном годах.

ΔО(Фотд)=(1,57 – 1,31) х 80620=20961,2 (тыс. руб.).

ΔО(Фосн)=(80620-82300) х 1,31=-2200,8 (тыс. руб).

Вывод. За счет улучшения фондоотдачи производственных фондов в планируемом году предполагается увеличить объем произведенной продукции, но увеличение среднегодовой стоимости ОПФ по сравнению с отчетным годом сдерживает этот рост.

2.4.2. Расчет показателей использования оборотных средств.

Для планируемого и отчетного годов рассчитаем следующие показатели использования оборотных средств:

1. Коэффициент оборачиваемости оборотных средств (Коб).

2. Длительность (скорость оборота) (t).

3. Коэффициент загрузки средств в обороте (Кз).

Коэффициент оборачиваемости оборотных средств (ОС) рассчитывается по формуле:

           ВПП

Коб=                ,                                              (23  )

      ОС

где  ВПП- выручка от продажи продукции (товарная продукция в отпускных ценах –см. табл.12), тыс. руб;

ОС – размер оборотных средств, тыс. руб.

Коб = 108.370,765/31300=    3,46        - в отчетном году
Коб=  126.871,385/32400=    3,91        - в плановом году

Длительность t оборота рассчитывается по формуле:

      Дн

t =           ,                                             ( 24 )

     Коб

где Дн –дни в году, 360дн

t1 = 360/3.46= 104 (дн) – в отчетном году

t2 = 360/3.91= 92 (дн) – в плановом году

Коэффициент загрузки  оборотных средств рассчитывается по формуле:

           ОС

Кз=                ,                                              ( 25 )

      ВПП

Кз=1/3,46=0,289 – в отчетном году

Кз=1/3,91=0,255 – в плановом году

Результаты расчетов сведены в таблицу 20.

Таблица 20 – Показатели использования оборотных средств 

	Показатели

Год
	Коб
	Кз
	Т

	Планируемый
	3,91
	0,255
	92

	Отчетный
	3,46
	0,289
	104

	Процент изменения
	
	
	


Вывод. 

В плановом году предполагается улучшить оборачиваемость ОС за счет опережающих темпов роста выручки от реализации продукции над ростом привлечения дополнительных ОС; как следствие снизится продолжительность одного оборота ОС по сравнению с отчетным годом.

Количественно оценим факторы, влияющие на изменение потребности в средствах в планируемом году.

Расчет производится по формулам (26), (27)

ΔФоб = Фоб1 –Фоб2 ,                                       (26)

где  ΔФоб – общее изменение размера оборотных средств, тыс.руб;

Фоб1 ,Фоб2 – средний размер оборотных средств за отчетный и планируемый годы, тыс.руб.

ΔФоб = 31300-32400=-1100 (тыс.руб.)

Знак «-« (увеличение) означает дополнительное вовлечение средств в оборот.

                   О

Δ1Фоб =                 х (t1 – t2),                               (27)

               360

где Δ1Фоб – изменение размера средств, обусловленное изменением скорости их оборота;

О – выручка от реализации продукции в планируемом году , тыс.руб;

t1 ,t2 – продолжительность оборота средств в отчетном и планируемом годах.

Δ1Фоб = 126.871,385/360 х (92-104)=-29,364 (тыс.руб)
Ускорение оборачиваемости (уменьшение t) ведет к высвобождению средств из оборота, а замедление их оборачиваемости (увеличение t) связано с дополнительным вовлечением средств в хозяйственный оборот.

Δ2Фоб= ΔФоб - Δ1Фоб,                                        (28)

где  Δ2Фоб- изменение размера оборотных средств, обусловленное изменением объема произведенной продукции, тыс. руб.

Δ2Фоб=(-1100)-(-29,364)=-1070,367 (тыс.руб).

Выводы.

1. В планируеиом году предполагается привлечение дополнительных оборотных средств.

2. Увеличение плановой выручки от реализации позволит увеличить коэффициент оборачиваемости ОС и, следовательно, снизить продолжительность одного оборота.

3. За счет влияния сокращения длительности одного оборота (на 12 дней) в планируемом году предполагается уменьшить привличение дополнительных оборотных средств на 30 тыс. руб., что составит экономию в 2,7% оборотных средств. 

2.4.3. Расчет суммы амортизационных отчислений.

Расчет суммы амортизационных отчислений на реновацию (полное восстановление) в планируемом году выполняется по форме, приведенной в таблице 21

Таблица 21 – Расчет суммы амортизационных отчислений

	№
	Наименование показателей
	Сумма,тыс.руб.

	1
	Стоимость ОПФ на начало планового года
	79900

	2
	Планируемое выбытие ОПФ
	-

	3
	Поступление ОПФ в течение планируемого года
	1440

	4
	Стоимость ОПФ на конец планируемого года
	81340

	5
	Среднегодовая стоимость ОПФ в планируемом году
	80620

	6
	Средняя норма амортизационных отчислений по предприятию
	12,5%

	7
	Амортизационные отчисления на реновацию ОФ в плановом году
	10077,5


2.5. Основные показатели производственно-хозяйственной деятельности предприятия

Данные результатов расчетов по всем разделам  второй части курсовой работы «Расчета технико-экономических показателей деятельности предприятия»  приводятся в сводной таблице 22.

Таблица 22 – Основные показатели производственно-хозяйственной деятельности предприятия

	Показатели
	Ед. изм.
	Отчет. год
	План. год
	Отклонения

	
	
	
	
	+,-
	%

	1.Производственная мощность
	т/год
	13137,6
	13137,6
	-
	-

	2.Производственная программа:

-в натуральном выражении
	т/год
	10577,7
	12401,895
	+1824,2
	+17,2

	-стоимость товарной продукции
	тыс. руб.
	108.370,765
	126.871,385
	+18500,6
	+17,0

	3.Численность ППП
	чел.
	140
	140
	-
	-

	4.Производительность труда
	тыс.руб./час
	108.370,765/1782=

60,814
	126.871,385/1782=

71,196
	+10,382
	+17,0

	5.Полная себестоимость
	тыс. руб.
	82099,065
	93.269,642
	+11170,5
	+13,6

	6.Себестоимость ед.продукции
	руб
	3,88
	3,76
	-0,12
	-3,1

	7.Затраты на 1руб. товарной продукции
	руб/руб.
	82099,06/108.370,7=

0,757


	93.269,6/126.871=

0,735
	-0,022
	-2,9

	8.Прибыль от продаж
	тыс. руб.
	16.419,813
	22.067,9815
	+5648
	+34,4

	9.Рентабельность продукции
	%
	20
	23,6
	+3,6
	+18

	10.Рентабельность фондов (капитала)
	%
	16.419,81/31300=52,4
	22.068,/32400=68,1
	+15,7
	+30

	11.Оптовая цена ед. продукции
	руб.
	4,65
	4,65
	-
	-

	12.Фондоотдача
	тыс. руб.
	1,31
	1,57
	+0,26
	+19,8

	13.Коэффициент оборачиваемости
	
	3,46
	3,91
	+0,45
	+13

	14.Длительность оборота
	Дн.
	104
	92
	-12
	-11,5


Выводы.

Сумма прибыли, получаемая предприятием, является главным показателем эффективной  его работы. В планируемом году при сдерживании роста оптовой цены на хлеб «Дарницкий», сохранении численности работающих и прежнем эффективном фонде рабочего времени  предполагается увеличить валовую прибыль предприятия на 34% по сравнению с отчетным годом.Увеличение показателя по прибыли предполагается достичь за счет увеличения объема производства, которое в свою очередь, будет достигнуто за счет проведения мероприятий по:

· усилению интенсивности производства с сокращением текущих простоев на 90%;

· полной ликвидации нерегламентируемых простоев.

Рост объема производства в плановом году приведет к снижению себестоимости хлеба «Дарницкий» за счет того, что условно-постоянные затраты на его производство останутся неизменными. 

Улучшение фондоотдачи от основных фондов в планируемом году способствует росту объема производства при негативном влиянии увеличении их среднегодовой стоимости.

Рост выпуска хлеба в плановом году будет способствовать ускорению оборачиваемости оборотных средств, но данный рост будет сдерживаться увеличения размера оборотных средств по сравнению с отчетным годом.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Стратегия конкуренции фирм, знающих свое место на рынке, сконцентрирована на захвате тех мест на рынке, которые не вызывают 

интереса, либо же слабо интересуют большинство фирм. Для того, чтобы успешно вести бизнес в этих незанятых нишах рынка, фирма должна иметь очень четкую специализацию, очень внимательно изучать свой участок на рынке, развиваться только в пределах четко выверенных допустимых темпах роста и иметь сильного и влиятельного руководителя. Все это позволяет вести успешную коммерческую деятельность в сложных условиях нестабильного российского рынка.

В ходе курсовой работы были проведены следующие работы:

1) в первом разделе рассмотрены теоретические вопросы по дисциплине «Экономика предприятия» по предложенной теме;

2) во втором разделе по предложенному заданию варианта были произведены расчеты технико-экономических показателей производственно-хозяйственной деятельности предприятия на примере производства хлеба «Дарницкий», дана их количественная оценка  и сделаны соответствующие выводы о работе предприятия в отчетном и планируемом периоде.
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